
124.84

124.84

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

销售系统维护数量 5 1条 1条 5

维护终端机数量 10 1350台 1350台 10

质量指标 保证系统工作合格率 10 合格 合格 10

时效指标 系统运行保证率 10 每天 每天 10

成本指标 系统维护费 5 124.84万 124.84万 5

经济效益

指标
保证体育彩票销售额 10 增长 增长 10

社会效益

指标
筹集公益金数量 15 增加 增加 15

可持续

影响指标
销售安全 15 无故障 无故障 15

满意度指标

（20分）

服务对象

满意度

指标

销售网点对系统正常

运行的满意度
20 满意 满意 20

100

附件1

2019年度项目支出绩效自评表

项目名称 体育彩票销售机构业务经费--销售系统建设及运营维护费

主管部门及代码 [905]自治区体育彩票管理中心 实施单位
【905001】自治区体育彩票管理中心本

级

年初预算数 全年执行数

年度资金总额： 124.84

    其中：财政拨款

         其他资金

一、保证中心所购终端机安全、稳定的接入体育彩票销售和管理系

统，保持我区终端机维护工作的连续性和稳定性，确保各分中心终

端正常运行，保证销售市场持续稳定发展。

二、增强中心数据统计和分析能力，提高数据准确性及中心人员数

据查询使用的便利性。

三、确保全区销售网点数据传输的稳定性和及时性，保证销售正常

进行；确保视频会议系统信号的稳定传输。

四、确保视频会议系统等专用设备正常运行，达到中心使用要求。

一、保证中心所购终端机安全、稳定的接入体育彩票销售和管理系

统，保持我区终端机维护工作的连续性和稳定性，确保各分中心终

端正常运行，保证销售市场持续稳定发展。

二、增强中心数据统计和分析能力，提高数据准确性及中心人员数

据查询使用的便利性。

三、确保全区销售网点数据传输的稳定性和及时性，保证销售正常

进行；确保视频会议系统信号的稳定传输。

四、确保视频会议系统等专用设备正常运行，达到中心使用要求。

得分计算方法

同效益指标得分计算方

式。

总 　　　 分

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

数量指标

项目资金

（万元）

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。



29.16万元

29.16万元

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

 指标1：建设、改造

、修缮面积
5

3266平米公共

区域+125平米

会议室

3266平米公共

区域+125平米

会议室

5

 指标2：建设、改造

、修缮数量
5 40间 40间 5

质量指标  指标1：验收合格率 10 100% 100% 10

时效指标  指标1：完成时间 10 2019年6月份 2019年6月份 10

成本指标  指标1：投入资金量 10 29.16万元 28.18万元 9.7
含有一年后支付的

质保金

经济效益

指标

 指标1：提高培训质

量，带动销量增长
10 增长 增长 10

社会效益

指标

 指标1：提供良好的

对外服务形象
10 合格 合格 10

生态效益

指标

 指标1：装修材料符

合环保要求
10 100% 100% 10

可持续

影响指标

 指标1：办公环境、

业务环境舒适度
10 舒适 舒适 10

 指标1：职工满意度 10 满意 满意 10

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

附件1

2019年度项目支出绩效自评表

项目名称 体育彩票销售机构业务经费--房屋修缮

主管部门及代码 [905]自治区体育彩票管理中心 实施单位
【905001】自治区体育彩票管理中心本

级

年初预算数 全年执行数

年度资金总额： 29.16万元 28.18万元

    其中：财政拨款

         其他资金

    通过对宁夏体彩中心五楼及一楼部分办公用房及业务用房的粉

刷、维修改造，为中心视频设备及全区视频培训系统建设做好基础

工作，改善办公区域及业务用房环境，保证销售安全运行，筹集更

多公益金。修缮经费29.16万元，计划上半年实施改造完成。年初设

定目标

1、实现全区视频会议形式，提高了会议效率，减少了会议成本； 2

、建设自有100人同时容纳的培训会场，网点培训的质量大幅提升；

3、对中心公共区域进行亮化、美化，提高了单位的形象和对外服务

形象。

得分计算方法

同效益指标得分计算方

式。

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

满意度指标

（20分）

数量指标

服务对象

满意度

指标

项目资金

（万元）

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。



 指标2：培训人员满

意度
10 满意 满意 10

99.7

90万元

90万元

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

 指标1：采购终端机 5 50台 50台 5

 指标2：文档管理专

用设备
5 1套 1套 5

 指标3：多媒体设备 5 1套 1套 5

质量指标  指标1：产品合格率 10 100% 100% 10

时效指标
 指标1：设备到位时

间
5 11月 11月 5

成本指标  指标1：投入资金 10 90万元 85.89万元 9.5
含有一年后支付的

质保金

 指标1：促进销量提

升
10 提高 提高 10

 指标2：促进档案管

理科学化
5 科学化 科学化 5

 指标3：设立专业化

培训场地
5 100% 100% 5

社会效益

指标
 指标1：安全销售 5 安全 安全 5

生态效益

指标

 指标1：产品符合国

家能耗标准
5 合格 合格 5

总 　　　 分

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

附件1

同效益指标得分计算方

式。

2019年度项目支出绩效自评表

项目名称 体育彩票销售机构业务费-专用设备购置

主管部门及代码 办公室 实施单位 宁夏体育彩票管理中心

年初预算数 全年执行数

年度资金总额： 90万元 85.89万元

    其中：财政拨款

         其他资金

1.增加终端数量，扩大市场规模，提升终端机市场占有率；

2.中心文档管理更加符合数字化要求，保证数据的充分利用；

3.多媒体设备能保证中心在业务培训方面能全面铺开，全区网点销

售技巧的提升。

1、购置了行业渠道专用终端机，方便代理渠道销售彩票；

2、建立体彩中心专业化、科学化的档案管理场地及设备，档案管理

质量明显提升，更为科学化，正规化；

3、多媒体设备进一步提升了中心培训效率和质量，能够实现国家体

育彩票管理中心和宁夏及各地市同步召开视频会议的功能。

得分计算方法

绩

效

指

标

绩

效

指

标

满意度指标

（20分）

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

服务对象

满意度

指标

数量指标

经济效益

指标

项目资金

（万元）

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。



 指标1：提高渠道终

端质量
5 提高 提高 5

 指标2：提高会议质

量
5 提高 提高 5

 指标1：业主及购彩

人群体验度
10 满意 满意 10

 指标2：中心业务工

作实用度
10 符合工作要求 符合工作要求 10

99.5

54

54

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

用工人数 5 5 5 5

责任彩票 10 1 1 10

质量指标 考核合格率 10 100% 100% 10

时效指标 支付时间 10
按月考核后支

付

按月考核后支

付
10

成本指标
劳务费支付和责任彩

票社会报告费用
5 54 38.93 3.6

经济效益

指标
体育彩票销售量 10 增加 增加 10

总 　　　 分

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

附件1

2019年度项目支出绩效自评表

项目名称 体育彩票销售机构业务费-劳务费

主管部门及代码 [905]自治区体育彩票管理中心 实施单位
【905001】自治区体育彩票管理中心本

级

         其他资金

年初预算数 全年执行数

年度资金总额： 54 38.93

    通过劳务派遣模式，为确保彩票发行销售工作正常运行，解决

人员不足问题，按照中心管理模式，绩效考核，保证对销售网点监

管力度，服务网点，做好责任彩票的长期建设工作，保证体育彩票

健康持续的发展。费用参照事业控编人员标准实行总量控制。加强

中国体育彩票责任彩票建设工作不仅是行业发展的要求，还是时代

发展的要求，是国家监管的要求是尽职履责的要求。

    通过劳务派遣模式，为确保彩票发行销售工作正常运行，解决

人员不足问题，按照中心管理模式，绩效考核，保证对销售网点监

管力度，服务网点，做好责任彩票的长期建设工作，保证体育彩票

健康持续的发展。费用参照事业控编人员标准实行总量控制。加强

中国体育彩票责任彩票建设工作不仅是行业发展的要求，还是时代

发展的要求，是国家监管的要求是尽职履责的要求。

得分计算方法

效

益

指

标

（40分）

数量指标

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

绩

效

指

标

绩

效

指

标

效

益

指

标

（40分）

满意度指标

（20分）

产

出

指

标

（40分）

可持续

影响指标

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

同效益指标得分计算方

式。

项目资金

（万元）

服务对象

满意度

指标

    其中：财政拨款

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。



社会效益

指标
就业率 15 增加 增加 15

可持续

影响指标
体育彩票销量 15 增加 增加 15

满意度指标

（20分）

服务对象

满意度

指标

销售网点对系统正常

运行的满意度
20 满意 满意 20

98.4

15

15

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

培训职工人数 5 80 80 5

培训销售网点数 5 1200 1200 5

培训人次数 5 40000 40000 5

质量指标 培训合格率 10 95% 95% 10

时效指标 完成时间 10
按中心培训计

划安排

按中心培训计

划安排
10

同效益指标得分计算方

式。

总 　　　 分

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

效

益

指

标

（40分）

附件1

2019年度项目支出绩效自评表

项目名称 体育彩票销售机构业务费-业务培训费

主管部门及代码 [905]自治区体育彩票管理中心 实施单位
【905001】自治区体育彩票管理中心本

级

年初预算数 全年执行数

年度资金总额： 15 15

    其中：财政拨款

         其他资金

一、确保彩票发行销售工作正常运行，解决人员不足问题。

二、促进管理队伍有序更新，提高管理队伍整体能力。

三、通过新的管理模式，绩效考核方案，进一步提高销售网点管理

力度，保证体育彩票健康持续发展。

四、费用参照事业控编人员标准实行总量控制。

一、确保彩票发行销售工作正常运行，解决人员不足问题。

二、促进管理队伍有序更新，提高管理队伍整体能力。

三、通过新的管理模式，绩效考核方案，进一步提高销售网点管理

力度，保证体育彩票健康持续发展。

四、费用参照事业控编人员标准实行总量控制。

得分计算方法

产

出

指

标

（40分）

数量指标

绩

效

指

标

绩

效

指

标

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

项目资金

（万元）

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。



成本指标

提高职工及业主的业

务指导管理及销售业

主销售能力水平

5 15 15 5

社会效益

指标
职工专业技能 20 提高 提高 20

可持续

影响指标

提高职工及业主的业

务水平
20 提高 提高 20

满意度指标

（20分）

服务对象

满意度

指标

销售业主满意度 20 90% 90% 20

100

288

288

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A） 全年实际值（B） 得分 未完成原因分析

 指标1：户外媒体 3

发布公交车身广告

15辆，候车亭93

块，电梯轿厢300

块，擎天柱广告11

块。

发布公交车身广告

15辆，候车亭93

块，电梯轿厢300

块，擎天柱广告11

块。

3

指标2：网络媒体 3

在腾讯、今日头条

、官方微信、体彩

网发布稿件>5000条

在腾讯、今日头条

、官方微信、体彩

网发布稿件>5000条

3

指标3：平面、电视、广播

媒体
3

在《直播60分》和

《宁夏体育》至少

播出70条新闻；覆

盖全区的4套广播全

年播出4.4万次；宁

夏日报、新消息报

、华兴时报、中国

体彩报、《国家彩

票》杂志全年刊登

稿件>1000篇。

在《直播60分》和

《宁夏体育》至少

播出70条新闻；覆

盖全区的4套广播全

年播出4.4万次；宁

夏日报、新消息报

、华兴时报、中国

体彩报、《国家彩

票》杂志全年刊登

稿件>1000篇。

3

同效益指标得分计算方

式。

总 　　　 分

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

附件1

2019年度项目支出绩效自评表
项目名称 宁夏体育彩票销售机构委托业务费-广告费

主管部门及代码 【905】自治区体育彩票管理中心 实施单位
【905001】自治区体育彩票管理中心本

级

年初预算数 全年执行数

年度资金总额： 288 288

年初设定目标：

目标1：户外媒体。:每项活动在户外都有发布，覆盖全区五市，到达率为全区50%的人口。

目标2：网络新媒体。通过与知名新媒体合作，:发稿300+篇，整体推荐量400万+以上。

目标3：平面媒体。通过与平面媒体合作，确保全年玩法、品牌、公益推广在平面媒体全部

覆盖，单条信息在平面媒体的阅读量达20万/人次，体彩美誉度提升。

目标4：电视媒体。通过电视媒体合作，体彩所有活动在其平台全部覆盖，确保体彩新闻覆

盖全区5个地市的所有市、县、乡（镇），全年收视率达1.6%。体彩知晓度、知名度、美誉

度提升。

目标5：广播媒体。通过合作，打造精品彩票服务类广播栏目，收听人群覆盖全区所有市县

乡，收听率达到1%，购彩人群扩大，体育彩票品牌知名度提升。

目标6：自媒体。通过媒体维护，确保内容丰富、详实，充分展示全国及行业内新闻。

目标7：玩法推广。确保全国及宁夏的营销活动在各媒体全年有推广。体育彩票知晓率提

升，购彩人群较上年增加，销量提升。

年度总体目标完成情况概述：

目标1：户外媒体。:每项活动在户外都有发布，覆盖全区五市，到达率为全区50%的人口。

目标2：网络新媒体。通过与知名新媒体合作，:发稿300+篇，整体推荐量400万+以上。

目标3：平面媒体。通过与平面媒体合作，确保全年玩法、品牌、公益推广在平面媒体全部

覆盖，单条信息在平面媒体的阅读量达20万/人次，体彩美誉度提升。

目标4：电视媒体。通过电视媒体合作，体彩所有活动在其平台全部覆盖，确保体彩新闻覆

盖全区5个地市的所有市、县、乡（镇），全年收视率达1.6%。体彩知晓度、知名度、美誉

度提升。

目标5：广播媒体。通过合作，打造精品彩票服务类广播栏目，收听人群覆盖全区所有市县

乡，收听率达到1%，购彩人群扩大，体育彩票品牌知名度提升。

目标6：自媒体。通过媒体维护，确保内容丰富、详实，充分展示全国及行业内新闻。

目标7：玩法推广。确保全国及宁夏的营销活动在各媒体全年有推广。体育彩票知晓率提

升，购彩人群较上年增加，销量提升。

得分计算方法

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

数量指标

绩

效

指

标

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

项目资金

（万元）     其中：财政拨款

         其他资金

完成值达到指标值，记满分；未

达到指标值，按B/A或A/B×该指

标分值记分。



指标4：公益活动 3
至少开展2项公益活

动

开展马拉松、温暖

回家路、篮球夏令

营、看开奖、特殊

学校捐赠等活动。

3

指标5：宣传品采购 3
至少进行1次宣传品

采购

分别进行年庆宣传

品、优盘音响（17

种）宣传品采购。

3

 指标1：户外媒体 3 宣传规范度 100%符合宣传规范 3

指标2：网络媒体 3 宣传规范度 100%符合宣传规范 3

指标3：平面、电视、广播

媒体
3 宣传规范度 100%符合宣传规范 3

指标4：公益活动 3 受众人群及满意度
>95%以上的受众满

意活动开展
3

指标5：宣传品采购 3 宣传品合格率 99%宣传品合格 3

时效指标 指标1：宣传时间 5 1-12月 1-12月 5

成本指标 指标：资金投入量 5 288 288 5

经济效益

指标
指标：彩票销量和购彩群体 15

彩票销量和购彩群

体
较2018年增长 15

社会效益

指标
指标：公益公信形象 15

体彩公益公信品牌

形象
增强 15

可持续

影响指标
 指标：社会责任彩票属性 10

体育彩票社会影响

力
持续增长 10

满意度指标（20

分）

服务对象

满意度

指标

 指标：彩票公信力提升 20 彩票公信力 增强 20

总分 100

99万

99万

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

数量指标  指标1：网点补贴率 5 77% 77% 5

质量指标  指标1：验收合格率 15 100% 100% 15

同效益指标得分计算方式。

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的100-80%（含）、80-

50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指标（即指标值为≤

**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

附件1

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

数量指标

2019年度项目支出绩效自评表

项目名称 体育彩票销售机构委托业务费-销售渠道建设费

主管部门及代码 渠道部 实施单位 体彩中心

年初预算数 全年执行数

年度资金总额：

    其中：财政拨款 99万 99万

         其他资金

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

完成值达到指标值，记满分；未

达到指标值，按B/A或A/B×该指

标分值记分。

1.若为定性指标，则根据“三档

”原则分别按照指标值的100-

80%（含）、80-50%（含）、50-

0%来记分。

2.若为定量指标，完成值达到指

标值，记满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分值记分。

1.若为定性指标，则根据“三档

”原则分别按照指标值的100-

80%（含）、80-50%（含）、50-

0%来记分。

2.若为定量指标，完成值达到指

标值，记满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分值记分。

项目资金

（万元）

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

质量指标

    网点形象建设工作进一步提升体育彩票实体店形象，使之更好

地适应市场发展、客户需求。

    在2018年网点形象建设工作的基础上，进一步提升体育彩票实

体店形象，使之更好地适应市场发展、客户需求。 通过网点形象提

档升级工作，网点基础三要素预计到位率65%，七要素预计到位率

20%，预计并对110个出现残损、破旧和不符合《中国体育彩票品牌

管理手册》要求的网点完成了整改，进一步提升了实体网点窗口形

象、更好地适应了彩民需求。其中补贴网点928个，建设项目2114项

。

得分计算方法



时效指标  指标1：完成时间 10 ############ ############ 10

成本指标  指标1：资金投入量 10 99万元 99万元 10

经济效益

指标

指标1：公益金筹集

量
20 同比增长 同比增长 20

社会效益

指标
 指标1：行业就业率 10 提高 提高 10

可持续

影响指标

 指标1：公益品牌认

知率
10 提高 提高 10

 指标1：购彩者满意

度
10 大于90% 大于90% 10

 指标2：销售业主满

意度
10 大于90% 大于90% 10

100

695万

年度

总体

目标

一级

指标
二级指标 三级指标 分值 指标值（A）

全年实际值

（B）
得分 未完成原因分析

 指标1：大乐透游戏推广次

数 4 2次 0次 0
按照总局中心工作安排，

未开展自主营销活动。

 指标2：即开型彩票市场宣

传推广 4 4次 4次 4

 指标3：主力游戏市场宣传

推广 4 3次 0次 0

 指标4：竞猜型游戏市场宣

传推广 4 2次 0次 0

总 　　　 分

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

满意度指标

（20分）

附件1

2019年度项目支出绩效自评表
项目名称 体育彩票销售机构委托业务费-市场宣传推广费

主管部门及代码 市场部 实施单位 体彩中心

年初预算数 全年执行数

年度资金总额：

    其中：财政拨款 695万 195万

         其他资金

    建设负责任，可信赖，可持续发展的国家公益彩票为目标。2018年世界杯带来的销量

增长在2019年将不存在;传统支柱性玩法依旧面临缺乏增长动力的窘境;根据各玩法的预计

销量，测算2019年销量为12亿元，为保证游戏玩法市场占有比率有所增长，按照总局中心

营销推广活动经费测算方法，以上年度各玩法实际销量测算市场宣传推广经费695万元；将

以乐透型、竞猜型和即开型三大主力玩法为重点推广内容。

1.乐透型玩法推广绩效目标：2018年预计销量将达到8.8亿元，同比增幅7%，按照这样的增

幅，2019年预计销量目标为9.2亿元，同比增长5%。

2.竞猜型玩法推广绩效目标：2018年在世界杯的影响下，销量预计达到5.5亿元，同比增幅

260%，但2019年是赛事小年，同比将大幅下降，2019年预计销量目标为2.6亿元。

3.即开型玩法推广绩效目标：2018年预计销量为8000万元，同比降幅10%，玩法增长态势，

2019年预计销量目标为8000万元，同比保持正增长。

    2019年1月收到财政部印发文件《财政部综合司关于稳妥做好变

更中国体育彩票超级大乐透游戏规则有关问题的函》（财综便

[2018]131号），2019年2月11日收到三部委联合印发文件《财政部

民政部 体育总局关于调整高频快开彩票游戏和竞猜彩票游戏规则加

强彩票市场监管的通知》（财综[2019]4号）（后简称“211”新政

策），大乐透全年未开展自主营销活动，竞彩、高频未开展自主营

销活动，导致预算资金未有效支付。未支付的资金已纳入2020年预

算安排支付。

得分计算方法

绩

效

指

标

产

出

指

标

（40分）

受“211”新政影响，未

开展重点游戏自主营销活

动。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

同效益指标得分计算方

式。

项目资金

（万元）

完成值达到指标值，记

满分；未达到指标值，

按B/A或A/B×该指标分

值记分。

服务对象

满意度

指标

数量指标



质量指标  指标1：彩票销量 10 12亿元 14亿元 10

时效指标
 指标1：按照市场销售的实

际情况实施推出相应的市场

宣传推广活动
4 4

 指标1：大乐透游戏市场推

广投入资金 2 150 0 0
按照总局中心工作安排，

体彩大乐透全年未开展自

主营销活动。

 指标2：即开型彩票市场宣

传推广活动投入资金 2 250 195 1.56

 指标3：主力游戏市场宣传

推广活动投入资金 2 50 0 0

 指标4：竞猜型游戏市场宣

传推广投入资金 2 150 0 0

指标5：其他配套投入资金 2 95 0 0

 指标1：开展营销活动次数 5 大于10次 大于10次 5

 指标2：参加活动人数 5 大于50万人次 大于50万人次 5

指标3：竞猜和即开玩法年

销量 5
大于40000万

元

大于40000万

元
5

社会效益

指标
 指标1：彩票销量 20 同比增长 同比增长 20

可持续

影响指标
 指标1：品牌认知度 5 5

 指标1：购彩者满意度 10 10

 指标2：销售业主满意度 10 10

79.56总 　　　 分

注：1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

　　2.定性根据指标完成情况分为：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档：分别按照指标值的

100-80%（含）、80-50%（含）、50-0%合理确定分值。

　　3.定量指标若为正向指标（即指标值为≥**），则得分计算方法：全年实际值（B）/年度指标值（A）×该指标分值；若定量指标为反向指

标（即指标值为≤**），则得分计算方法：年度指标值（A）/全年实际值（B）×该指标分值。

　　4.请在“未完成原因分析”一栏中简要说明偏离目标、不能完成目标的原因及今后改进的措施。

绩

效

指

标

服务对象

满意度

指标

产

出

指

标

（40分）

效

益

指

标

（40分）

满意度指标

（20分）

受“211”新政影响，未

开展重点游戏自主营销活

动。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

1.若为定性指标，则根

据“三档”原则分别按

照指标值的100-80%

（含）、80-50%（含）

、50-0%来记分。

2.若为定量指标，完成

值达到指标值，记满

分；未达到指标值，按

B/A或A/B×该指标分值

记分。

同效益指标得分计算方

式。

成本指标

经济效益

指标


